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Vychodoevropsky trh chovatelskych
potieb pokracoval nezadrzitelnou
rychlosti v rastu. V roce 2005 vzrost-
la regionalni hodnota prodeje o 21,4
% na 1,5 miliardy USD. Celkovy rust
ve vychodni Evropé€ byl pohinén
zvysujici se kupni silou spotfebiteld,
vy$simi vydaji na nadstandardni

a zbytné produkty a rostoucim uvé-
domovanim si vSech benefitt, které
nabizeji pramyslové pfipravované
produkty. VSechny tyto faktory

a trendy se vzdjemné prolinaji

a vytvafeji pfiznivé podminky pro
odbyt chovatelskych potfeb v rozvije-
jicich se vychodoevropskych zemich.
Nejvétsimi vychodoevropskymi trhy
pet food a pet care produktd byly

v roce 2005 Polsko, Rusko, Madarsko
a Cesk4 republika. Zdravé narsty, i

kdyz z niz$ich trovni, byly za sledo-

Zdroj: Euromonitor International
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vané obdobi zaznamendny také

v Rumunsku, Bulharsku, na Sloven-
sku a Ukrajiné. PfestoZe uroven roz-
Sifenosti pramyslové pfipravované-
ho krmiva pro psy a kocky byla

v mnoha téchto zemich nizka, spo-
tfeba na domacnost v rozmezi let
1999 az 2005 rapidné vzrostla. Pres-
to vsak vychodoevropské trhy ve
srovnani se svymi zapadnimi souse-
dy zlistaly v roce 2005 na relativné
nizké urovni. Primérna vychodoev-
ropskd domdcnost v roce 2005 utra-
tila za tyto produkty 13 USD, zatim-
co prumérna spotfeba na jednu
domadcnost v zapadni Evropé Cinila
116 USD.

Tento markantni rozdil je vysledkem
nizké urovné disponibilnich pfijmi,
coZ je problémem dokonce i ve vyspé-
lych vychodoevropskych zemich.
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Euromonitor International, svétovy
lidr na poli zpravodajstvi globalniho
spotfebniho trhu, bedlivé sleduje uda-
losti také na nejvétsich vychodoevrop-
skych trzich produkt pet food a pet
care a identifikuje klicové faktory

ovliviujici jejich dynamiku.

Nejvétsimi vychodoevropskymi trhy
chovatelskych potfeb zistivaji Pol-
sko a Rusko. Podle Euromonitoru
International zaujimalo v roce 2005
nejvetsi podil na trhu Rusko (méfe-
no ve stalych cendch) a zaznamenalo
narust o 19,1 % oproti predchozimu
roku. V dusledku projevujiciho se
odklonu spotfebitelt od ekonomic-
ké kategorie krmiv smérem k draz-
$im produktiim byla hnaci silou
rustu stiedni cenova kategorie krmiv
pro zvirata. Vzrostla rovnéz pramér-
na kupni sila a zakaznici
zacCali nakupovat zbytné
zboZi a produkty. Tato ten-
dence byla patrnd i v roce
2005, a vyrobci proto nabi-
zeli Siroké spektrum ruz-

200 nych typt prémiovych a

nadstandardnich typl
krmiv a pecujicich vyrob-
k. PfestoZe siln€jsi nartst
se projevil u drazsitho
zboZi, velmi oblibené
zustalo i zboZi nizZsi cenové
kategorie. ZvySujici se
poptavka po priimyslové
pfipravovanych produk-
tech, jejichZ pouZivani je
pro majitele zvifat pohodl-
né a vyhodné, podporuje
hodnotovy rtst, ktery je
dale posilovan silnymi

kumulativni rlist v procentech

reklamnimi kampanémi
nadndrodnich spolecnosti,
jako jsou Mars a Nestlé.



>> Prismérna vychodo-
evropskd domdcnost

v roce 2005 utratila za
tyto produkty 13 USD,
zatimco prumérnd
spotreba na jednu do-
mdcnost v zapadni

Evropé cinila 116 USD.
>>

V roce 2005 byl zaznamendn dalsi
rozvoj sektoru chovatelskych potreb
také v Polsku. Mezi faktory, které
m¢ély nejvetsi pozitivni dopad na
prodej, patfil riist primérnych dis-
ponibilnich pfijmt polskych zikaz-
niku spolu se zvySujicimi se pozadav-
ky na zdravi jejich domacich mazli¢-
kt. Hodnota prodeje chovatelskych
potieb zde v roce 2005 dosadhla vice
nez 370 miliona USD, coZ ve srovna-
ni s pfedchozim rokem predstavuje
narast o 27,7 %.

Pocet polskych domicnosti vlastni-
cich zvifeci milacky ve zkoumaném
obdobi stabiln€ rostl. Vyrovnany
narust kocici a psi populace byl
odrazem trendu smérem k jedno-
¢lennym domacnostem a potiebé
spole¢nika. Polska kupni sila rostla
a s ni i vydaje na chovatelské potie-
by, které v prepoctu na jednu
domicnost Cinily kolem 27,5 USD.
Jen pro srovnani: utrata na jednu
ruskou domacnost se pohybovala
kolem pouhych 7,6 USD.

MADARSKO A CESKA
REPUBLIKA: PRODE]

JE RIZEN TRENDEM
»HUMANIZACE*
Nejdynamictéj$im rozvojem z celé
stfedni a vychodni Evropy prochazi
v sektoru krmiv pro zvifata béhem
nékolika poslednich let Madarsko.
Ve 39 % madarskych domacnosti
najdeme psy a ve 36 % kocky. Silici
ekonomika spolu s nirastem nadni-
rodnich vyrobcl krmiv pro zvifata
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a obchodnich fetézcu, v kombinaci

s nedostatkem volného ¢asu a demo-
grafickymi zménami se podili na
tom, Ze stale vice disponibilnich pfij-
mu je vydavano na krmiva. Na
Madarsko v roce 2005 pripadlo
téméf 31 % hodnoty prodeje chova-
telskych potieb v ramci vychodni
Evropy. Rust byl trvaly napfic¢ vSemi
hlavnimi produktovymi kategoriemi,
ale nejvice se projevoval v oblasti
péce o zdravi mazlicka. Tento trend
byl podporovin zvysenou poptivkou
po téchto produktech zptisobenou
rostoucim poctem majitel(l zvifat ve
méstech, ktefi své milacky casto
berou k veterinafi, at uz za ucelem
1écby zdravotnich problému nebo na
komplexni zdravotni prohlidky. Pro-
deje produkt pet food a pet care

v Madarsku a v Ceské republice ve
sledovaném obdobi pokracovaly

v dynamické riistu dosahujicim hod-
noty prodeje 287,6 milionu USD
(Madarsko) a 217,9 milionu USD
(Ceska republika). Rist prodeje byl
ovlivnén zvySujicim se poctem maji-
teld kocek a pst, ktefi své milacky
krmi komer¢né pfipravenym krmi-
vem. Procentudlni podil komer¢né
pripravovaného krmiva vsak zuastal

v porovnani s vyspélymi zipadnimi
zemémi nizky, proto se dalsi ristovy
potencil jevi jako slibny. V Ceské
republice byly hybnou silou ristu
predevsim produktové inovace spolu
se spotfebitelskym pozadavkem po

Zdroj: Euromonitor International
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kvalitnim krmivu s vyssi vyzivnou
hodnotou. Poptavku po praktickych,
emotivné podbarvenych a dopliiko-
vych krmivech ovliviioval také trend
polidstovani milacka jejich majiteli.
Stejné jako je tomu u nasi lidské stra-
vy, také v oblasti krmiv pro zvifata
prevladl trend smérem k pohodli
a prakti¢nosti.
Ackoliv prémiova krmiva zaznamena-
la ve sledovaném obdobi nejsilné;jsi
narust, pozitivni vysledky vykazovala
také stiedni cenova kategorie krmiv
pro psy a kocky. V rlistu pokracovala
také ekonomicka kategorie krmiv,
spiSe ovSem v objemu neZ v hodnoté.

RUMUNSKO, UKRAJINA

A SLOVENSKO:

OBROVSKY POTENCIAL
PRO DALSI RUST

Slovensti, ukrajin$ti a rumun$ti zakaz-
nici vénovali v roce 2005

ve vétsi mire nez diive pozornost
kvalitnimu a nutri¢né hodnotnému
krmivu. Navzdory tomuto trendu
zhstala mezi majiteli zvifat velmi obli-
bena i levna cenova kategorie krmiv,
ktera na téchto trzich vykazala jeden
z nejvétsich objemovych nartstu.
Milicci jsou v téchto zemich navic
stale vice povazovani za Cleny rodiny.
Tento faktor ovlivnil jak prodej kvalit-
nich prémiovych a na rizné Zivotni
etapy zvirete specializovanych vyrob-
ka, tak i raznych doplika, jako je
napf. obleceni pro psy a kocky. Iy
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Rumunsky trh chovatelskych potfeb
byl nejrychleji rostoucim trhem ve
vychodni Evropé. V roce 2005 zazna-
menal ndrast o 31 % v hodnoté -
hodnota prodeje dosahla 46,7 milio-
nu USD. Tento rust, zejména v kate-
gorii krmiv pro kocky a psy, byl
ovlivnén zvySenim poctu jednoclen-
nych domicnosti - mnoho Rumuni
si jako spole¢nika pofidilo pravé
¢tyfnohého pritele. Rumunsko

v roce 2005 zaznamenalo nejrychlej-
$1 ndrast v krmivech pro kocky.
Hnaci silou byl zvySeny zdjem zikaz-
nikd o vyZzivu kocek, zejména mezi
majiteli Zijicimi v méstskych aglome-
racich. Naproti tomu na rumunském
venkové se krmiva pro ko¢ky v pod-
staté neprodavaji. Je to zptisobeno
jednak nizkou kupni silou a jednak
také tim, Ze kocky jsou obvykle pofi-
zovany z ryze praktickych davodu -
aby lovily mysi.

Na Slovensku naopak zase ztistala
nejdulezitéjsi subkategorii krmiva
pro psy. V roce 2005 zaujimala az 55
% hodnoty prodeje chovatelskych
potieb. Hodnota prodeje v sektoru
pet food a pet care na Slovensku loni
dosihla 45 miliont USD. Hodnota
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prodeje krmiv pro psy oproti pred-
chozimu roku vzrostla 0 5 %. Nartst
v hodnotich byl pohanén predevsim
pochoutkami pro psy, které se mezi
slovenskymi zdkazniky staly velmi
populdrnimi. Bez téchto pamlskua by
rast v hodnoté byl spiSe nizky, nebot
ekonomicka cenova kategorie krmiv

PROGNOZA ROZVOJEf
pet
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pro psy se stile tési velké oblibé.
Také slovensky trh ma z celkového
pohledu zna¢ny potencidl pro dalsi
rast, prestoze procentudlni podil
komercné pripravovaného krmiva
predstavuje pribliZzné pouze jednu
pétinu pruméru zemi EU.

Rozvoj ukrajinského trhu chovatel-
skych potieb byl do zna¢né miry
ovlivnén limitovanou dostupnosti
sofistikovanéjsich a nadstandardnich
produktti, podminénou predevsim
rozlehlosti tohoto regionu a obtizné
pristupnymi venkovskymi oblastmi.
Tento faktor, podobné jako vSeobec-
ny nedostatek povédomi o spotfeb-
nim zboZzi, omezil v roce 2005 vydaje
domacnosti. Hlavnim Cinitelem,
ktery branil rozvoji prodeje na Ukra-
jing, byla pfedevsim malo rozvinuti
ekonomika a z toho vyplyvajici nizké

>> Celkouvd hodnota
prodeje vychodoev-
ropského trhu chova-
telskych potreb by se
meéla do roku 2010
vysplhat z 1,5 az na
2,7 miliard USD. >>

Zdroj: Euromonitor International
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disponibilni pfijmy, coZ zpusobuje,
Ze majitelé zvifat citlivé reaguji na
cenu vyrobku. Vydaje na jednu
domacnost zde v roce 2005 dosihly
pouhych 5 USD, s narGistem 12,3 %
oproti predchozimu roku.

Celkova hodnota prodeje produktt
pet food and pet care na Ukrajiné
dosihla 100,1 milionu USD. Hlavnim
impulzem zde byl pokracujici narast
prodeje suchého krmiva pro psy na
ukor mokrého, nebot suché krmivo
pro psy je na Ukrajin€ povaZovano za
zdravéjsi a praktictéjsi nezZ mokré.
Silici urbanizace a reklamni kampané
nadnirodnich vyrobct i zde loni
podpotily riist prodeje.

DALSI VYHLIDKY

Podle predpovédi Euromonitoru
International se v pétileté periodé
2005 az 2010 mUzeme téSit na dalsi
rast segmentu chovatelskych potieb.
Hlavnim a o¢ekavanym tahounem
tohoto rustu na rozvijejicich se
trzich kromé Severni Ameriky, zipad-
ni Evropy a Australasie je stale se zvy-
Sujici pocet majitelti zvifat a pokra-
cujici odklon od doma pfipravované-
ho krmiva smérem ke komerc¢né
vyrabénému. Vychodni Evropa si
zaslouZi pozornost uz jen vzhledem
k nejvétsim predpokladanym narts-
tam (78 %). Celkova hodnota prode-
je vychodoevropského trhu chovatel-
skych potieb by se méla do roku
2010 vySplhat aZ na 2,7 miliard USD.
Prodej bude nadile podporovan ros-
touci hodnotou disponibilnich pfij-
mu vychodoevropskych spotiebitelt
a nedostatkem volného c¢asu. Kromé
toho bude v prabéhu pfistich péti
let v zemich vychodni Evropy dile
pokracovat trend polid$tovani zvife-
cich mazlickt a v popfedi bude

i zajem o jejich zdravi a wellness.

Ocekava se, Ze spotiebitelé v Polsku,
Madarsku, Rumunsku, na Slovensku
a v Ceské republice budou utricet
stile vice penéz za praktické a funk¢-
ni produkty poskytujici rizné zdra-

>> Procentudlini podil
komercné pripravova-
ného krmiva ve
vychodni Evrope zustal
v porovnani s vyspély-
mi zdpadnimi zemémi
nizky, proto se dalsi
rustovy potencidl jevi
Jjako slibny. >>

votni benefity, stejn€ jako za dopliky
a darky, které pomahaji posilit emoc-
ni vazby mezi zvifaty a jejich majiteli.
Obzvlasté silny rist v kategorii
krmiv pro psy a kocky se ocekava

v Polsku, Ceské republice a Madar-
sku, zejména diky vyhodam plynou-
cim z jejich ¢lenstvi v EU. Napfiklad
v Polsku se ocekava rast poctu zahra-
ni¢nich investoru, nebot ekonomic-
ka situace zem¢ se stabilizuje

a importni i exportni vztahy na otev-
feném zapadoevropském trhu vytva-
feji pro domdci hrice zajimavé pfrile-
Zitosti. Zlepseni ekonomické situace
bude zaroven posilovat spotiebu.
Rapidni ekonomicky rozvoj v Rusku

PROGNOZA ROZVOJE TRHU ZEMI VYCHODNI EVROPY

pravdépodobné podpofi zvySenou
spotfebu primyslové pripravova-
nych krmiv a dalSich chovatelskych
potfeb. Rust ve stalych cenich bude
dynamicky, jelikoZ vyrobci nebudou
nuceni udrzovat nizké prodejni ceny,
aby vygenerovali dostatecny objem
prodeje.

Hodnotu prodeje v téchto zemich
posili také nadstandardni produkty

s prémiovymi a superprémiovymi pro-
dukty pripravenymi k silnému riistu.
Na ostatnich menSich trzich v tomto
regionu se rovnéz oc¢ekava pokracuji-
ci trend smérem ke stfednimu a pré-
miovému cenovému segmentu krmiv
pro kocky a psy, jednak v souvislosti
s tim, Ze spotfebitelé pozaduji vétsi
pohodli a vice benefitd, které
mohou v pozitivhim smyslu ovliviio-
vat zdravi jejich milackd, a jednak

i v souvislosti s ristem disponibil-
nich pfijma.

Clinek byl pro ¢asopis PET MEDIA exklu-
zivné zpracovin analytiky spolec¢nosti
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